
广告学专业 

一、办学简史 

2006 年原温州师范学院与原温州大学合并，新的温州大学正式成立。经过严格的论证

和申报等程序，浙江省教育厅批复，同意温州大学人文学院开设广告学专业（本科）。 

经过十余年的快速发展，温州大学广告学专业形成了独具特色、适应地方高校的实践型

广告与文化人才培养模式，在专业建设的各个方面，尤其是在学生实践能力和创新能力培养

上取得了令人瞩目的成绩。 

2012 年本专业被遴选为温州大学“十二·五”重点（特色）专业，同时入选温州大学卓越

人才培养综合改革试验区项目，获得中央财政支持地方高校发展实验室建设专项经费和温州

市政府文化产业人才培养专项资金支持，2014 年成为浙江省“十三·五”重点（特色）专业，

跻身为全省一流、全国知名的广告学专业。 

 

二、办学定位 

近年来，广告作为文化产业的重大组成部分，迎来了文化大发展、大繁荣的历史机遇。

浙江是中国广告业最发达的五大区域之一，也是文化产业发展的前沿阵地。 

本专业因应现实需求，根植于瓯越大地，结合地方高校特点，挖掘温州区域资源，服务

地方经济与社会发展，培养“厚基础、宽口径、重实践、一专多能”的高素质应用型广告与文

化创意人才。 

与省内同类院校比较起来，本专业办学主要有三个方面的差异与特色： 



其一，根植瓯越，服务地方。通俗地说，就是“接地气”。即，结合地方高校特点，挖掘

温州区域资源，服务地方广告与文化创意产业发展  

其二， “厚基础，宽口径”。通俗地讲，就是基础扎实，适用面广。培养学生具有广博

的知识，能胜任各类相关行业的工作 

其三， “重实践、一专多能”。本专业一贯重视学生实践能力，培养高素质应用型广告

与文化创意人才。 

 

三、教学资源 

本专业积极筹措教学经费，近三年争取到了 200 多万元，主要用于本专业的实践教学和

学生活动，并与中文系、历史系共建了广告与文化创意实验室。 

 

同时，本专业积极对接社会资源，与温州报业集团（包括温州都市报、温州晚报、温州

晚报）、温州广电传媒集团、浙江思珀整合传播公司、千想传媒公司、浙江广策传媒公司、

杭州同仁广告公司、浙江奥美力文化传媒公司、温州好望角房产营销策划公司，以及浙江创

意园、红连文化产业园区等，建立了 20 多个实践教育基地，共同建设“广告与文化创意实践

教育基地”。 



 

本专业作为温州市广告协会秘书长单位、中国高等教育学会广告教育专业委员会理事单

位，积极参与地方和全国的广告行业活动，举办了全国第二届广告专业实践教学研讨会、温

州市第二届“广协杯”助推小微企业发展广告创意活动评选、海峡两岸大学生广告艺术设计实

训营等活动。 

 

四、教学过程 

在坚持人才培养目标定位和标准的前提下，本专业适时地修订专业培养方案：2012 年，

响应文化创意产业的发展趋势，增加了文化创意类的课程；2013 年开始，大幅增加实践创

新创业类课程，并增设特色实践周课程；为了适应互联网的快速发展，2014 年增加了数字

传播课程；根据多样化人才培养的需要，2015 年本专业设置广告营销传播和网络新闻传播

方向，并全面落实“3+1”改革思路。 



 

本专业将培养过程分为三个主要阶段，推动学生实现三次转型：即启蒙阶段，以实践周

教学为重点，推动学生从外行到内行转型；孵化阶段，以学科竞赛为抓手，推动学生从理论

到应用转型；实战阶段，在校外实践基地落实“3+1”人才培养方案，推动学生从竞赛到实战

转型。 

 

在此过程中，本专业坚持以学生为中心，密切关注学生的成长，并在上述三个阶段的关

键节点上，由老师主动切入，建立师生之间新型的“师徒/伙伴”关系。本专业主张，从入学

开始，老师及早切入，建立联系；之后，通过实践周等，密切联系；在学科竞赛环节，形成

师生之间的团队关系。这种师生关系贯穿本专业人才培养过程始终，也将贯穿学生整个职业

发展生涯。 

五、特色与优势 

通过十年的探索，本专业已经形成了自己的特色与优势： 

首先，本专业将自己的培养模式概括为 HCM，H 是指孵化，即通过“厚基础、重实践、

一专多能”的培养，孵化多类型广告人才；C 指创新，强调以实践能力为中心，突出创意、

创新、创业能力的培养；M 指是模块，建立“导引、联动、分类”的培养机制。 



 

其次，本专业的特色突出地表现在校内外结合的 3+1 双模培养。所谓 3+1 是指，前三

年学生在学校学习，完成所有课堂教学任务；第四年进入实践教育基地，开展实践学习。双

模，如同手机的两种制式一样，让学同时适应学校和企业的两种体制；尤其是双导师制，专

业导师“送一程”，业务导师“接一程”，帮助学生平滑地从学校过渡到社会。 

 

再次，本专业利用文化产业研究所、文化创意学硕士点，不仅拓展了广告专业的培养方

向和就业岗位，更重要的是让高校与企业之间创造了平等合作的机会。广告专业骨干教师，

也是文化产业研究所的研究骨干；同时也是文化创意学硕士点的骨干教师。以此为基础，本

专业有机会与各级政府、各大园区和文化企业对接，在提供咨询服务的同时，也为本专业开

展 3+1 人才培养，创造了条件。 



 

六、成果及影响 

十年来，尤其是近几年来，广告专业建设取得了突出的成绩：2011 年依托文艺学二级

学科，申报了文化创意学硕士点；2012 年成为温州大学重点（特色）专业、卓越人才综合

改革试验区；2014 年成功申报浙江省“十二∙五”重点（特色）专业，并成功举办了全国广告

专业实践教学研讨会；2015 年举办海峡两岸广告艺术设计实训营，来自台湾的 10 多所高校

的 30 多名学生，来温州大学参加了本次活动。 

 

值得一提的是，本专业在学生实践能力方面取得了骄人的成绩。仅学科竞赛省级以上获

奖，就多达 100 多项。以教育部主办的“全国大学生广告艺术大赛”为例，2013 年我们获得

影视类全国一等奖，2014 年、2015 年连续获得策划类全国一等奖，2016 年获得浙江省赛区

全场大奖（特等奖），2017 年获得互动类全国一等奖。一次获奖也许是偶然，连续三年获奖，

足以说明本专业实践教学质量过硬。此外，本专业学生在浙江省职业规划大赛、浙江省大学

生摄影竞赛，以及国家创新创业项目、浙江省大学生科技创新活动等方面均表现优异。 



 

浙江省教育评估院公布的 2016 届毕业生调查数据显示，本专业在 9 项指标中，专业课

程课堂教学效果、实践教学效果、教学水平三项排名全省第一，专业相关度、师德师风排名

全省第二。麦可思权威调查显示，本专业就业竞争力指数、初次就业薪资水平、愿意推荐母

校的比例在我校名列前茅，在全省同类专业中排名领先。2016 年本专业荣登艾瑞森“中国大

学最佳专业排行榜”，在全国 242 个广告学本科专业中，本专业名列全国第十二、浙江省第

一。 


